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PAZARLAMA BOLUMU BILGI PAKETI

Genel bilgi: Kulresellesme ve bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler toplumun batin
alanlarinda bir dénlistime neden olmustur. Akilli/digital sistemlerin olusturdugu toplumlari ¢epegevre saran
her zaman ve her yerden kolaylikla ulasilabilen bilgi temelli bir ag toplumu yapilanmasi ortaya ¢ikmistir.
Bu gelismeler hem tiiketicilerin yasam tarzlarini degistirmis hem de isletmelerin de is yapma bicim ve modellerini
de degistirmistir. Yasanan hizli degisim ve ddonusim sonucu tlketici yasam tarzlar, istek ve ihtiyaclarindaki
degisim isletmelerin icinde bulundugu pazar sartlarinin da degisimineneden olmustur. Sirekli degisen, derin
ve karmaslik pazar sartlari rekabetin yapisi ve niteligini de degistirmistir. Ayrica serbest piyasa ekonomisi
ve uluslararasi ticaretin 6nindeki engellerin de kaldiriimasi ticaret hacminin artmasi ve yogun bir rekabet
ortami olusmasina neden olmustur. Yasanan degisimler dinamik bir yapiya sahip olan pazarlamada
dretim, Urdn, satis, pazarlama ve toplumsal pazarlama gibi farkli anlayislar ortaya ¢ikarmistir. Kisacasi
“ne Uretirsem onu satarim” disincesinden “toplumun timd igin deder ifade eden” ve “musterilerle
surdurulebilir iliski kurma” anlayisina evrilmistir. Bu yogun rekabet ortaminda isletmeler rakiplerinden farkl
ve deger yaratan stratejileri ile rekabet avantaji elde etme arayisi icerisine girmislerdir. Pazarlamanin
dinamik yapisi veyogun rekabet ortaminda degisimlere ¢ok ¢abuk uyum saglayacak ve rekabet Gstinligu
elde edecek olan beseri sermaye baska bir ifadeyle pazarlama yodnetici ve uzman personeli basariyi
ancak yetkinlikleri ile elde edilebilecektir. Disiplinler arasi bir yaklagsimla hazirlanan ders programi
ogrencilere kapsaml bir donanim kazandirmaktadir. Pazarlama bdlimU olarak, tuketici istek ve
ihtiyaclarini analiz edebilen, pazarlama karmasi, pazarlama iletisimi, pazarlama stratejileri, pazarlama
bilgi sistemleri, butinlesik pazarlama iletisimi, pazarlama arastirmasi, post modern pazarlama ve
uluslararasi pazarlama konulari ile suireclerine hakim ve bu sirecleri yonetebilen, isletmelerin pazarlama
yeteneklerinin gelismesine katki saglayacak rekabetci, yenilikgi ve yabanci dil bilgisine sahip
yoOnetici/luzman personel yetistirmeyi hedefliyoruz.

Kazanilan derece: Pazarlama , Lisans

Derece sevivesi: Lisans

Kabul ve Kayit Kosullari: Ogrencilerin programa yerlestirilme sireci, Olgme, Secme ve Yerlestirme
Merkezi (OSYM) tarafindan gergeklestirilir. Yurt disi kaynakli égrencilerin lise mezuniyetlerinin denklik
islemleri ile birlikte yarirliikteki yiiksek jretim ve OSTM Teknik Universitesi mevzuati ile dijer mevzuat
kapsamindaki gerekliliklerin yerine getiriimesini miiteakip gergeklestirilir. OSTIM Teknik Universitesi yurt disi
kaynakli 6grenciler igin gerekli gordigu durumlarda yururlUkteki mevzuatlar ¢gergevesinde kendisegme
ve yerlestirme sistemini kurar.

Onceki Ogrenmenin Taninmasi: Ogrencilerin kayit olmalarini miiteakip énceki lisans programlarinda
almis olduklar dersler; gegerli ve hukuki olarak belgelendirilmeleri, ders konu, kapsam ve igeriklerinin

OSTIM Teknik Universitesinde uygulanan program/derse uygunlugu ve yeterliligi Bélim Kurulu ve
Fakilte Yonetim Kurulu tarafindan incelenmesi ve onaylanmasi sonucunda kabul edilebilir.

Yeterlilik Kosullari ve Kurallari: Ogrencilerin mezun olabilmeleri igin 240 AKTS kredilerini tamamlamig
olmalari, 6grenim gordukleri programdaki tim ders yuklerini basari ile tamamlamis olmalari ve genelnot
ortalamalarinin 4,00 tzerinden en az 2,00 olmasi gerekmektedir.

Program Profili: OSTIM Teknik Universitesi pazarlama programi temel ve giris disiplinleri kapsaminda
iktisat, beseri bilimler, sosyoloji, matematik, istatistik, ingilizce ve arastirma teknikleri derslerini
kapsamaktadir. Programda &zellikle is yeri deneyimi egitimi ile girisimcilik yogun olarak yer almaktadir.
Programda pazarlamanin temel disiplinleri kapsaminda Yonetim, Uretim ve Marka, Muhasebe ve
Finans, alanlarindaki dersleri kapsamaktadir. Ayrica yuritilen pazarlama programi 6grencilerin ilgi
alanlarina gore kendilerini yetistirmek istedikleri; Tedarik Zinciri Y&netimi, Dijital Reklamcilik ve Sosyal
Medya Yonetimi, Uretim Pazarlamasi ve Rekabet Yoénetimi alanlarindan segmeli dersleri de ihtiva
etmektedir.
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Proagram Yeterlilikleri (Kazanimlari):

1. Bir igletme yapisina iligkin bigimsel ve bigcimsel olmayan siregleri anlamak.

2. Bir igletmeyi biitlin fonksiyonel birimler temelinde degerlendirmek.

3. Sorun ¢6zme surecine yonelik alinan kararlarda analitik diisiincesini etkin bicimde kullanmak
4. Kendini gelistirme ve 6grenme vizyonuna sahip olmak.

5. Etik konusunda donanimli olarak tim faaliyetlerini bu cercevede gergeklestirmek.

6. Orglit icerisinde bireysel ve takim halinde arastirma ve galismalar yaparak karsilagilan vakalari
dogru analiz etmek.

7. Pazarlama alani ile ilgili edindigi bilgi ve beceriler diizeyindeki disincelerini ve onerilerini ilgililere
yazili ve sozli olarak aktarmak.

8. Ulusal ve uluslararasi boyutlarda farkli pazar kosullarina ve alici tirlerine uyum saglayacak etkin ve
yaratici pazarlama karmasi stratejileri gelistirmek.

9. Pazarlama alanina iligkin edindigi bilgileri kullanmak suretiyle verileri yorumlayabilmek, analiz
edebilmek, sorunlari tanimlayabilmek ve ¢6ziim 6nerileri getirebilme becerisine sahip olmak.

10. Sosyal haklarin evrenselligi, sosyal adalet, kalite ve kulturel degerler ile gevre koruma, is saghgi ve
glvenligi konularinda yeterli bilince sahip olmak.

11. Pazarlama egitiminin kazandirdidi bilgi ve becerileri is yasamindaki uygulamalar ¢ergevesinde
elestirel bir bakis acgisiyla degerlendirmek.

12. Pazarlama cercevesinde gelisen guncel egilimleri takip etmek ve dogru yorumlamak.

istihdam Olanaklari; Pazarlama programi eiitim dilinin Ingilizce olmasi ile mezun olan éjrencilerimiz,

ulusal ve uluslararasi igletmelerin, kurum ve kuruluglarin pazarlama, satig, tanitim gibi cesitli
departmanlarinda pazar arastirma, dijital pazarlama, dijital tanitim, marka gelistirme, sosyal medya
pazarlamasi ve Urin gelistirme gibi alanlarda c¢aligabilirler. Bununla birlikte program mezunlari, kendi
isletmelerini kurabilecekleri gibi, uluslararasi isletmelerin ilgili departmanlarini da yodnetebilirler. Ayrica
Ozel sektdrin yani sira kamu kurumlarinda da kendi alanlarinda pek ¢ok birimde gérev alabilirler. Bu
bélimden mezun olanlar dider iktisadi ve idari bilimlere iliskin bélimlerden mezun olanlarin sahip oldugu

butiin haklara sahiptirler.
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Ust Derece Programlarina Gecis: Programdan mezun olan égrenciler pazarlama basta olmak iizerebeseri ve
sosyal bilimler alanlarinda yuksek lisans ve doktora programlarina bagvurabilir.

Dersler- AKTS Kredileri;

1. Yanyil (Guz)
Kod Ders Adi T |U |L |[K |AKTS
ENG 101 | Akademik Ingilizce | 3|00 3 3
EHS 101 is Saghg ve Givenligi 2 0|0 2 2
EPR 121 Girigimcilik | 0 2 0] 1 2
UL 151 Universite Hayatina Girig 2|1 01]0] 2 2
ECON 101 | Mikroekonomiye Girig 3 1 /0| 3 7
MATH 103 | Matematik | 3|1 0|03 6
MIS 131 Yonetim Bilisim Sistemleri 2 110 3 4
BUS 101 sletmecilije Girig 3|1 0/]0] 3 4
18| 4 | 0| 20 30
2. Yanyil (Bahar)
Kod Ders Adi T u L |K AKTS
ENG 102 Akademik Ingilizce Il 3 0|0 3 3
EPR 122 Girigimilik 1 0 2 |10] 1 1
IUL 152 Gelecejin Ingasi 110]0] 1 1
WED 124 | s Yeri Egitimi o| 70| 3 7
ECON 102 | Makroekonomiye Giris 3 1 /0| 3 7
MATH 104 | Matematik Il 3 0|0 3 6
BUS 201 Y®netim ve Organizasyon 2 1 10| 3 5
12 (11| 0| 17 30
3. Yanyil (Guz)
Kod Ders Adi T U |L |[K [|AKTS
ATA 101 Atatlrk llkeleri ve Inkilap Tarihi | 2 0|0 2 2
TUR 101 Turk Dili | 2| 00| 2 2
WAP 225 | s Yeri Uygulamasi | 0| 7|0 3 7
ENG 221 ingilizce Yazma Becerileri 1 2 |0 2 4
BUS 202 Genel Muhasebe 3 110 3 5
MAR 201 | Pazarlama lkeleri | > 1 110l 3 6
MAR 202 Pazarlama Bilgi Sistemleri 3 010 3 4
13 (11| 0| 18 30
4. Yanyil (Bahar)
Kod Ders Adi T |U |L [K |AKTS
ATA 102 Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi Il 2 | 0|0 2 2
TUR 102 Turk Dili Il 2| 00| 2 2
WAP 226 | s Yeri Uygulamasi Il o| 70| 3 7
ENG 222 | Hayati icin Ingilizce 1120 2 4
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MAR 203 Pazarlama llkeleri I 3 0|0 3 5
BUS 306 Maliyet Muhasebesi 3 1 10| 3 5
MAR 204 Musteri liskileri Ydnetimi 3 0|10 3 5
141 10| 0 | 18 30
5. Yanyil (Guz)
Kod Ders Adi T U (L |K |AKTS
WAP 325 | s Yeri Uygulamasi llI o| 71|03 7
MAR 301 Pazarlama Arastirma Teknikleri 3 010 3 4
MAR 302 Tuketici Davraniglar 3 0lo]l 3 5
MAR 303 Stratejik Pazarlama Yonetimi 3 0|0 3 6
ITF 307 Uluslararasi getmecilik 3 00| 3 4
ELEC 1 Secmeli Ders | 3 0|0 3 4
18| 7 (0] 21 30
6. Yariyil (Bahar)
Kod Ders Adi T U |L |[K [|AKTS
WEX 326 | s Yeri Deneyimi | o| 70| 3 7
MAR 304 Perakende letmeciliji 3 0|0 3 6
MAR 305 Noropazarlama 3 0|10} 3 4
MAR 306 Uluslararasi Pazarlama 3 1 /0| 3 5
MAR 307 Hizmet Pazarlamasi 3 0|10} 3 4
ELEC 2 Secmeli Ders 11 3 0|0 3 4
15| 8 | 0| 18 30
7. Yanyil (Guz)
Kod Ders Adi T U (L |[K |AKTS
WEX 425 is Yeri Deneyimi Il 0 7101 3 7
ITF 403 Uluslararasi Satis ve Muzakere Yontemleri 3 2 (0| 3 5
MAR 401 E-Ticaret ve Dijital Pazarlama 3 1 10| 3 5
MAR 402 Biitiinlesk Pazarlama lletisimi 3 0|0 3 5
MAR 403 Kiresel Marka Yonetimi 3 0|0 3 4
ELEC 3 Secmeli Ders I 3 0 (0] 3 4
15|10 | 0 | 18 30
8. Yariyil (Bahar)
Kod Ders Adi T U (L |[K |AKTS
WEX 426 | s Yeri Deneyimi Il 0|3 |0|15| 22
MAR 400 Mezuniyet Projesi 0 [10|0]| 5 8
0 (40| 0| 20 30
SEGMELI DERSLER (5.6.7.YARIYIL DONEMI)
Kod Ders Adi T|U]|L K | AKTS
MAR 311 | Is Sosyolojisi 3(01|0 3 4
MAR 411 Tedarik Zinciri Yonetimi 3100 3 4
MAR 412 Yenilik ve Teknoloji Yonetimi 31010 3 4
MAR 413 | Uretim Pazarlamasi 31010 3 4
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MAR 414 Rekabet Yonetimi 31010 3 4
MAR 415 Dijital Reklamcilik ve Sosyal Medya Yonetimi 31010 3 4
MAR 416 Halkla lliskiler ve Tanitim Politikalari 31010 3 4
SEGMELI DERSLER (5.6.7. YARIYIL DONEMI)
Kod Ders Adi T|U]|L K | AKTS
ECON 306 | Buyume Teorileri 3 0 0 3 4
ECON 308 | Enerji ve Cevre Politikalari 31010 3 4
ECON 415 | Ekonomik Modelleme 3 0 0 3 4
ECON 455 | Teknolojik Gelisme ve Endustriyel Politikalar 31010 3 4
ECON 465 | Kuresel Sermaye Piyasalari 3100 3 4
ECON 423 | Ekonomi Politikasi 31010 3 4
ECON 429 | Oyun Teorisi 3100 3 4
ECON 435 | Calisma Ekonomisi 31010 3 4
ECON 445 |Avrupa Ekonomik Bitiinlesmesi 3]1]01|0 3 4
ECON 447 |Kurumsal Yonetismle llgili Finansal Sorunlar 310]0 3 4
SECMELI DERSLER (5.6.7. YARIYIL DONEMI)
Kod Ders Adi T|U]|L K | AKTS
ITF 421 Uluslararasi Denetim 3100 3 4
ITF 422 Uluslararasi Portfoy Analizi 31010 3 4
ITF 423 Uluslararasi Yatirim Analizi 810103 4
ITF 424 Uluslararasi Tic. ve Ekonomik Kalkinma 3100 3 4
ITF 425 Uluslararasi Hizmet Ticareti 3100 3 4
ITF 426 Uluslararasi Ticarette Vergilendirme 31010 3 4
ITF 427 Dis Ticaret lemleri Muhasebesi 3100 3 4
ITF 428 Veri Analizi ve Arastirma Yontemleri 31010 3 4
ITF 429 Uluslararasi Finansal Raporlama Std. 310]0 3 4
ITF 440 Finansal Tablolar Analizi 3100 3 4
YBS 362 Insan Bilgisayar Etkilesimi 3100 3 4
YBS 354 Bilgisayar Aglari 3|10|0 3 4
YBS 491 Davranigsal ve Noro Iktisat 31010 3 4
YBS 413 Cok Amagli Karar Verme Ydntemler 31010 3 4
YBS 423 Bilgi Guvenligi Yonetimi 3100 3 4
BUS 206 Borglar Hukuku 3|10|0 3 4
BUS 304 Ticaret Hukuku 31010 3 4
BUS 401 Stratejik Yonetim ve letme Politikalari 3|101|0 3 4
BUS 402 Sosyal Bilimlerde Arastirma Ydntemleri 310]0 3 4
BUS 204 Orgiitsel Davranig 31010 3 4
BUS 519 Cagdas Yonetim Yaklagimlari 3|101|0 3 4
BUS 301 Insan Kaynaklari Yonetimi 3|00 3 4

T: Teorik Ders Saati

U: Uygulama
K: Kredi

Saati

AKTS: Avrupa Kredi Transfer Sistemi
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1. Semester (Winter)

Code Course Name T |A |L |C |ECTS
ENG 101 Academic English | 3 0|0 3 3
EHS 101 Occupational Health and Safety 2 0|0 2 2
EPR 121 Entrepreneurship | 0 2 |01 2
IUL 151 Introduction to University Life 2 00| 2 2
ECON 101 | Introduction to Microeconomics 3 1 10| 3 7
MATH 103 | Mathematics | 3 0|0 3 6
MIS 131 Management Information Systems 3 0 0 3 4
BUS 101 Introduction to Business 3 0 (0] 3 4
19| 3 | 0] 20 30
2. Semester (Spring)
Code Course Name T |A |L |C |ECTS
ENG 102 Academic English Il 3 0|0 3 3
EPR 122 Entrepreneurship 11 0 2 |01 1
IUL 152 Building the Future 1 0|01 1
WED 124 | Workplace Education 0 710 3 7
ECON 102 | Introduction to Macroeconomics 3 1]0]| 3 7
MATH 104 | Mathematics Il 3 0|0 3 6
BUS 201 Management and Organization 3 1 10| 3 5
13| 10| 0| 17 30
3. Semester (Winter)
Code Course Name T (A |L [C |ECTS
ATA 101 szgcgilﬁlt?osnolf Ataturrk and History of Turkish 5 olol 2 2
TUR 101 Turkish | 2 0|10 2 2
WAP 225 Workplace Application | 0 7101 3 7
ENG 221 English Writing Skills 1 2 |0 2 4
BUS 202 General Accounting | 3 1 10| 4 5
MAR 201 Marketing Principles | 3 110 4 5
MAR 202 Marketing Information Systems 3 ool 3 5
14|11 (0| 20 30
4. Semester (Spring)
Code Course Name T |A |L |C |ECTS
ATA 102 ;relcgllﬁltie:nolfl Ataturk and History of Turkish 9 0lol 2 9
TUR 102 Turkish Il 2 0 (0] 2 2
WAP 226 Workplace Application Il 0 710 3 7
ENG 222 English for Business Life 1 2 |0 2 4
MAR 203 Marketing Principles 11 3 0|0 3 5
BUS 306 Cost Accounting 3 1101 4 5
MAR 204 Customer Relationship Management 2 1 0 3 5
13|11 (0| 19 30
5. Semester (Winter)
Code Course Name T |A |L [C |ECTS
WAP 325 Workplace Application il 0 710 3 7
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BUS 302 Marketing Research Methods 3 2 10| 4 4
MAR 302 Consumer Behavior 3 0|0 3 4
MAR 303 Strategic Marketing Management 3 110 4 4
ITF 307 International Business 3 0lo]| 3 4
ELEC 1 Elective Course | 3 0|0 3 3
151100 | 20 30
6. Semester (Spring)
Code Course Name T |A |L |C |ECTS
WEX 326 Workplace Experience | 0 710 3 7
MAR 304 Retailing Management 3 0 (0] 3 6
MAR 305 Neuromarketing 3 00| 3 4
MAR 306 International Marketing 3 1101 4 5
MAR 307 Service Marketing 3 1101 4 4
ELEC 2 Elective Course |l 3 0|0 3 4
151 9 (0| 20 30
7. Semester (Winter)
Code Course Name T A |L |C ECTS
WEX 425 Workplace Experience I 0 710 3 7
MAR 401 E-Trade and Digital Marketing 2 2 10| 3 5
ITF 403 International Sales and Negotiation 3 0|0 3 5
MAR 402 Integrated Marketing Communications 3 0|0 3 5
MAR 403 Global Brand Management 3 0|0 3 4
ELEC 3 Elective Course lll 3 0(0] 3 4
14 9|0 18 30
8. Semester (Spring)
Code Course Name T (A |L [C |ECTS
WEX 426 Workplace Experience IlI 0 |30]|0] 15 22
MAR 400 Graduation Project 0 |10|0]| 5 8
0 |40| 0 20 30
ELECTIVE COURSES (SEMESTER V VI VII)
Code Course Name T A|C| L | ECTS
MAR 311 The sociology of work. 3 0] 0] 3 4
MAR 411 Supply Chain Management 3 0] 0] 3 4
MAR 412 Innovation and Technology Management 3 0| 0] 3 4
MAR 413 Production 3 0| 0] 3 4
MAR 414 Competition Management 3 0| 0] 3 4
MAR 415 Digital Advertising and Social Media Management 3 0| 0] 3 4
MAR 416 Public Relations and Publicity Policies 3 0|0] 3 4

T: Theoretical
A: Application
C: Credits

L: Laboratory

Course Hour
Course Hour

ECTS: European Credit Transfer System
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Olcme ve Degerlendirme: Ogretim elemanlari; gesitli degerlendirme yontemlerini kullanarak
dgrencilerin basari durumlarini degerlendirirler. OSTIM Teknik Universitesi On Lisans ve Lisans Egitim,
Ogretim ve Sinav Yénetmeligi'ne gére DC ve DD kosullu gegerken, FD, FF ve NA harf notualanlar dersten
basarisiz sayilirlar. Basari Notu Katsayilari asagida sunuldugu gibidir.

Harf Not Stati
Harf Katsayi Arali§i (100
Notu Uzerinden)
AA 4 90- Geger
100
BA 3,5 85- Geger
89
BB 3 80- Geger
84
CB 2,5 70- Geger
79
cC 2 60- Geger
69
DC 15 50- Kosullu Geger
59
DD 1 45- Kosullu Geger
49
FD 0,5 35- Basarisiz
44
FF 0 0-34 Basarisiz
NA 0 0 Basarisiz

Mezunivet Kosullari: Programdan mezun olabilmek icin &grencinin programda belirtilen tim
derslerden basarili olmasi, agirlikli not ortalamasinin en az 4,00 kredi tzerinden 2,00 olmasi, en az 240
AKTS kredisi saglamasi gereklidir.

Calisma Sekli: Tam zamanl

Program Sorumlusu

Dr. Ogr. Uyesi Tugrul

Oguzhan

E-mail: tugrul.oguzhan@ ostimteknik.edu.tr

Yeniden Yapilanma Bélim KoordinatériArs.
Gor. Seyda Ok
E-mail: seyda.ok@ostimteknik.edu.tr
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Ders- Program Kazanimlari Matrisi

Ders Ders Adi (TR) 1 2 3 4 6 7 8 9 10 11 12 Toplam Oran

Kodu

WEX426 | is Yeri Deneyimi lll 5 5|5 54| 57 91

MAR303 | Stratejik Pazarlama 5|/5| 5| 4| 3|5 4|15|5]| 55 87
Yonetimi

MAR306 | Uluslararasi Pazarlama 50 79

WEX425 is Yeri Deneyimi Il 5154 4| 4| 4 4 4 50 79

MAR301 | Pazarlama Arastirma 2|13| 5| 4] 3|5 4|5 54| 44 69
Teknikleri

WEX326 | is Yeri Deneyimi | 4 4| 3| 4| 4| 4 3|13(4(3|4| 44 69

MAR302 | Tiketici Davranislari 22| 5| 4 4 5|4 4 12| 43 67

WAP325 | s Yeri Uygulamasi llI 515 4 4 413|444 4 64

MAR305 | Noropazarlama 413|5|5 5 5|4 5|5 41 64

MAR307 | Hizmet Pazarlamasi 313|3]| 4 4 5|4 55| 41 64

MAR203 | Pazarlama ilkeleri-II 3 (3| 3] 4 3 5|5 4 15| 40 62

MAR204 | Misgteri iliskileri 2143 4 4 441542 40 62
Yoénetimi

MAR304 | Perakende isletmeciligi | 2 | 3| 3 514 5| 40 62

MAR202 | Pazarlama Bilgi 2 4 5| 39 61
Sistemleri

WAP 226 | is Yeri Uygulamasi I 4 4134 39 61

MAR 402 | Buttinlesik Pazarlama 4121 4 3|4 54| 39 61
lletisimi

MAR 201 | Pazarlama ilkeleri-I 3 4| 4 4|5]| 38 59

WAP 225 | s Yeri Uygulamasi | 4 4 4 4| 37 57

MAR 401 | ETicaret ve Dijital 3 55| 37 57
Pazarlama

MAR403 | Kiresel Marka 4121 3| 4 3 4| 4 5/5]| 36 56
Yonetimi

MAR400 | Mezuniyet Projesi 515 5 5|5 35 55

ITF307 Uluslararasi isletmecilik | 4 | 3 3 2 34 54

ITF403 Uluslararasi Satis ve 3143 3 4 4 | 4 32 49
Miizakere Yontemleri

BUS201 Yonetim ve 515 3|1 2] 3 41 2|3 30 46
Organizasyon

WED124 | is Yeri Egitimi 4| 4 4| 4| 3 413 29 44

EPR122 Girisimcilik Il 22| 3|5 4| 3 313 28 42

BUS101 isletmecilige Giris 515 21| 2] 3 4| 2 26 39

EPR121 Girisimcilik | 212| 3|5 313| 24 36

ECON101 | Mikroekonomiye Giris 31232 313 23 34

ECON102 | Makroekonomiye Giris | 3 | 2| 3| 2 313 23 34

MIS131 Yénetim Bilisim 312 4|3 3 3 21 31
Sistemleri

lUL151 Universite Hayatina 2 34| 4| 3 4 20 29
Girig

IUL152 Gelecegin insasi 2 314| 4] 3 4 20 29

ENG102 | Akademik ingilizce Il 314| 19 27

ENG222 | is Hayati igin ingilizce 5 19 27
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ENG101 | Akademik ingilizce | 41 3 18 26

BUS306 | Maliyet Muhasebesi 4 4 18 26

BUS202 Genel Muhasebe 4 17 24

EHS101 | is Saghgi ve Guvenligi 41 2 16 22

MATH10 | Matematik | 4 4 16 22

3

MATH10 | Matematik Il 4 4 16 22

4

TUR101 | Tiirk Dili | 2 5 16 22

ATA101 | Atatirk ilkeleri ve 5 15 21
inkilap Tarihi |

ATA102 | Atatiirk ilkeleri ve 5 15 21
Inkilap Tarihi Il

ENG221 | ingilizce Yazma 5 10 12
Becerileri

TUR102 | Tark Dili Il 2 5 10 12
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OSTIM TEKNIK
UNIVERSITESI

Yuksekdgretim Yeterlilikler Cercevesi
Akademik Agirlikh

Program Yeterlilikleri

4

5

6

7

8

9

10

11

12

BILGI
(Kuramsal, Olgusal)

BECERILER
(Biligsel, Uygulamalr)

N |-

YETKINLIKLER
(Bagimsiz Calisabilme ve Sorumluluk Alabilme
Yetkinligi)

YETKINLIKLER
(Ogrenme Yetkinligi)

YETKINLIKLER
(iletisim ve Sosyal Yetkinlik)

Glh|WIN|FP|IN|IP|WIN]|PF

YETKINLIKLER
(Alana Ozgu Yetkinlik)



https://www.ostimteknik.edu.tr/Content/Upload/Dosya/syllabus.MATH%20103.fall2021-22.pdf
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2.1.2.Isletme ve Yonetim Bilimleri Temel Alani LISANS Yeterlilikleri (Akademik Agrliki)?
TYYC BILGI BECERILER YETKINLIKLER
DUZEYi -Kuramsal Ll Bagimsiz A
-Olgusal -Uygulamal Calisabilme ve Ogrenme fletisim ve Alals'a Ic')ligu
Sorumluluk Yetkinligi Sosyal Yetkinlik | Yetkini
Alabilme
Yetkinligi
1.Alaninda 1-Alana iliskin | 1-Alana iligkin 1-Edindigi bilgi ve 1-Alani ile ilgili 1-Orgit/
ileri bilgileri ¢alisanlar konularda becerileri elestirel edindigi bilgi ve Kurum, is ve
diizeyde ve ekip aragtirma ve olarak beceriler toplumsal
6 bilgilere arkadaglarina caligma yapar. degerlendirir. diizeyindeki etik degerlere
. sahiptir. aktarabilme diisiincelerini ve uygun
LISANS becerisine sahiptir. | 2-Proje 2-Ogrenme onerilerini davranr.
yuraticlst ya gereksiniminin ilgililere yazili ve
EQF- 2-Karar, uygulama ve da katilimeist siirekliligini sozIU olarak 2.0rgiitin/Kurumu
LLL: davranislarinda olarak proje kavradigim aktarir. n paydaslarryla
6.Diizey alana iliskin hedeflerine gosterir. iligkilerini analiz
edindigi  bilgileri uygun 2-Mesleki eder ve etkin
kullanmak sorumluluk alir. alanda bicimde yuratdr.
suretiyle  verileri paydaslarla
yorumlayabilme, 3-Orgut/Kurum etkili 3-Yenilikleri
analiz  edebilme, igin amag ve iletisim tesvik
sorunlart hedef belirler. kurar. edebilme
tanimlayabilme ve bec_eri_sine
¢oziim  Gnerileri 3-Alanmin sahiptir.
getirebilme gerektirdigi en
becerisine sahiptir. az Avrupa
Bilgisayar
Kullanma
Lisans leri
Diizeyinde
bilgisayar
yazilimi ile
birlikte biligim
ve iletisim
teknolojilerini
Kullanir.
4.Bir yabanci dili B
QFEH en az Avrupa 4-Orglte/kuruma
Dil Portfoyu B1 iliskin elestirel
1.diizey Genel diigtiniir.
Diizeyinde
kullanarak 5-Sosyal haklarin
alanindaki evrenselligi,
bilgileri izler ve sosyal adalet,
meslektaglart ile kalite ve
iletisim kurar. kultdrel
degerler  ile
cevre koruma,
is sagligr ve
giivenligi
konularinda
yeterli bilince
sahiptir

2]lgili temel alanda TYYC 6. Diizey (lisans) Yilksekégretim Profili mevcut ise tanimlanacaktir.
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